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Redacción. El maratón que re-
correráValencia el próximo 18
de noviembre puede ser el pun-
to de arranque de una nueva
carrera para muchos desem-
pleados valencianos.Divina Pas-
tora Seguros, patrocinadora
principal de este evento, lanza
una campaña especial de cap-
tación de profesionales que se
vincula a la cita del próximo
domingo.

Para atender a quienes quie-
ran informarse, la aseguradora
va a instalar un stand en Expo
Deporte (16 y 17 de noviem-
bre).También habrá seis pun-
tos de información a lo largo
del recorrido de la carrera del
domingo: Glorieta de Europa
(rotonda del Parotet), Plaza de
la Reina, Plaza del Ayuntamien-
to, Plaza del Real – Alameda,
Plaza Tetuán y en los exterio-
res del Museo Príncipe Felipe.

Y para quienes no puedan
acercarse a la carrera ni a Expo
Deporte, se ha habilitado un es-
pacio web (www.trabajapara-
divinapastora.com) con infor-
mación detallada.
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Redacción. La exposición
‘AcuarelistasValencianos’mues-
tra una cuidada selección de
obras de los más prestigiosos
artistas valencianos. Reputados
acuarelistas nacidos a orillas del
Mediterráneo con una impor-
tante y larga trayectoria artísti-
ca presentan sus obras en la Ga-
lería de Arte de El Corte Inglés
de Colón, 27.

La acuarela goza en la actua-
lidad de gran popularidad en-
tre artistas de todas las tenden-
cias, por su vigor y originali-
dad, lo que le ha valido el reco-
nocimiento de arte propio y
destacado.

Albandea, Bellver, Contel, Es-
cuín, Ferriols, Galarzo, Jonás,
Orts y Rams, son los grandes
maestros acuarelistas valencia-
nos que desde ayer y hasta el 9
de diciembre cuelgan parte de
su obra en El Corte Inglés de
Colón.
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‘Acuarelistas
Valencianos’
en El Corte
Inglés
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Campaña
de captación
de agentes
comerciales

��������
Redacción. Valencia acoge la
cuarta edición del Congreso de
jóvenes Lo Que DeVerdad Im-
porta (LQDVI). El encuentro se
celebrará el miércoles 21 de no-
viembre en el Palau de la Músi-
ca (Paseo Alameda, 30.Valen-
cia) a partir de las 10 de la ma-
ñana.

El congreso, una iniciativa gra-
tuita de Fundación Lo Que De
Verdad Importa, es un encuen-
tro donde participarán más de
1.500 jóvenes para escuchar la
historia del deportista paralím-
pico Xavi Torres (su interven-
ción será a las 10:30 horas); el
emprendedor social y creador de
Teaming, JilVan Eyle (a las 12:30
horas) y la actriz mexicana Kary-
me Lozano, quien expondrá su

testimonio a partir de las 16:00
horas.

Lo Que De Verdad Importa
cuenta con el patrocinio princi-
pal de Telefónica y está impul-
sado por Fundación Telefóni-
ca, que contribuye a difundir el
evento a través de las redes so-
ciales y el site www.lqdvi.funda-
cion.telefonica.com.

Los Socios Fundadores de
LQDVI son la Fundación Ra-
fael del Pino, Fundación Rands-
tad, Fundación AXA y Funda-
ción Cuatrecasas. En Valencia,
Lo Que De Verdad Importa
cuenta con la colaboración de la
Fundación Dasyc.

Más información en www.lo-
quedeverdadimporta.com y
www.lqdvi.fundacion.telefoni-
ca.com

Valencia celebra la cuarta
edición del congreso
Lo Que DeVerdad Importa
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Redacción. Elena Ballesteros, res-
ponsable de relaciones externas
de Barreira, Arte y Diseño, co-
menta con entusiasmo el desarro-
llo de la Segunda Edición de la Se-
mana de la Moda. Si la primera
ya fue todo un éxito, con la par-
ticipación de ponentes como Fran-
cis Montesinos o Agatha Ruiz de
la Prada, en esta ocasión ha con-
tado nuevamente con relevantes
figuras de la talla del joyeroVicen-
te Gracia, la diseñadora Dolores
Cortés o la indumentaristaVicto-
ria Liceras, junto a nuevos valo-
res como la joven valenciana Ro-
cío Botella o Maribel Server, cuya
experiencia y amplio conocimien-
to de la moda no se circunscribe
únicamente al ámbito periodísti-
co, sino que ha sabido conectar
con los intereses de un público
cada vez más exigente y ha encon-
trado en las redes sociales su me-
dio por excelencia.

Elena Ballesteros destaca esta
iniciativa, entre las múltiples acti-
vidades que desarrolla el presti-
gioso centro de formación, ya que
trata de acercar el mercado labo-
ral, tanto a estudiantes, como a
personas interesadas en la moda
y el diseño. En ese sentido recuer-
da la idea expresada por Dolores
Cortes de que «hay que fascinar
al cliente, ya que la creatividad,
fuera del mercado, resulta estéril».

La diseñadora sabe bien de lo que
habla, ya que está al frente de una
empresa en constante evolución
desde hace 60 años, cuando fue
fundada por su madre. «Fue una
idea creativa de una persona em-
prendedora que consiguió implan-
tar la calidad en todo el proceso
creativo, logrando introducir en el
mercado el concepto moda de
baño».

También recuerda un comen-
tario deVicente Gracia a los asis-
tentes a su Master Class, un au-
ditorio compuesto por alumnos
en su mayoría: «Cuando acabéis
vuestros estudios, vaciad la copa
de los conocimientos adquiridos
para llenarla con vuestra propia
personalidad». Unas jornadas con
el valor añadido de unas clases ma-
gistrales impartidas por personas
de éxito dentro del sector, con un
profundo conocimiento de la rea-
lidad del mercado, con toda la in-
formación para que los asistentes
puedan convertirse en profesio-
nales de carrera, explotando el uni-
verso de posibilidades que ofre-
ce el diseño. La entrada es libre:
Barreira,Arte y Diseño. Calle San
Jacinto, 1.Valencia.

Hoy viernes, Maribel Server im-
partirá un Master Class para ha-
blar del gran escaparate de los blogs
(10.30 h.) o la de los expertos en
marketing y publicidad en el mun-
do de la moda.

«En la actual situación es cuando
más necesario es ser creativo»
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El comercio deAlfafar da la bien-
venida a la apertura de Ikea en
2014.La implantación de la mul-
tinacional sueca supondrá una
reactivación del consumo en la
zona y generará nuevos puestos
de trabajo, tanto directos como
indirectos.Desde elAyuntamien-

to de Alfafar ya se está trabajan-
do en la mejora de todos los ac-
cesos al enclave, suponiendo así
un salto en calidad de servicios
con una inyección económica
notable que marcará la evolu-
ción comercial de toda esta área
en los próximos años. La aper-
tura del primer centro de Ikea
en Valencia generará nuevos
puestos de trabajo y beneficios
para el comercio por la llegada
de potenciales clientes proce-
dentes de toda la Comunitat.
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